TID TIL KLIMAHANDLING
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Danske Destinationers
Masterclass 5. september 2022

Hvilke skridt bar destinationer tage hen imod klimahandling og
for at medvirke til at reducere destinationens CO2-udslip?
Hvad skal der til, hvad bgr man overveje og hvad gar andre?
Vi samler op og uddyber indsigter fra masterclass
0g bidrager med eksempler til inspiration.

s s Danmarks
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Indhold:

1. Klimahandling pa danske
destinationer — hvorfor?

2. Just declare!

3. Defire Cer - vigtigt inden opstart

4. Mal, mal, mal - hvordan maler vi pa
klimahandling?

5. Inspiration til klimahandling


https://erhvervsfremmebestyrelsen.dk/

1. KLIMAHANDLING PA DANSKE DESTINATIONER-
HYORFOR?

Klimahandling er for mange en ordentlig - og 2. Det er padestinationerne, at 3. Det er padestinationen, at alle
kompleks - mundfuld og kraever derfor en klar klimaforandringer og ogede turismens vaerdikader forbindes -
plan og god motivation. Hvorfor bar danske forbundne risici mzerkes — bade og derved ogsé her at
destinationer engagere sig i dette kraevende for lokale og bes@gende. klimahandling virkelig kan gere en
arbejde? | sidste ende kender man som N forskel.
destination sine svarbedst, men her fglger fem

forslag til gode grunde til klimahandling. %

4. Destinationerng har med
klimahandling mulighed for at lede
veddet gode ekspmpel og
derigennem pavirke d¢n ngdvendige

1. Fra alle dele af samfundet ser vi Igbende forandring i en posjtiv retning.

stigende opmarksomhed pa og krav om

handling - pa lokalt savel som globalt plan. V
Inspireret af Jeremy Smiths praesentation pa Masterclass, 5. september 2022 f




2. JUST DECLARE!

Det farste skridt er at forpligte sig pa klimahandling! Man
behgver ikke vaere ekspert pa klimahandling, inden man gar i
gang. Ekspertise pa klimahandling opstar ved at gore
det. Sa hvad kan destinationerne gare for at forpligte sig pa
klimahandling? | masterclass #4 pegede vi pa to mulige
relevante spor at forfglge som destination: turismesporet
og det kommunale spor.

DECLARE - TURISMESPORET

Hvordan kan destinationer og turismevirksomheder sektorspecifikt statte
op omkring klimahandling?

o The Glasgow Declaration On Climate Action In Tourism bringer
mere end 650 underskrivere sammen omkring en deklaration for
klimahandling vedtaget under COP26.

o Underskriverne forpligter sig pa at samarbejde om at halvere
udslip inden 2030 og helt fierne udslip sa hurtigt som muligt
inden 2050.

o Underskriverne forpligter sig pa at offentliggare
klimahandlingsplaner inden for 12 maneder efter underskrift og
rapportere offentligt og arligt om deres fremskridt.

Maske ogsa noget for jeres destination eller for
turismevirksomheder pa destinationen? Laes mere her.


https://www.unwto.org/news/glasgow-declaration-on-climate-action-in-tourism-surpasses-500-signatories

|
2. JUSTDECLARE DECLARE - KOMMUNALE SPOR

En stor del af offentlig CO2-udledning i Danmark sker kommunalt. Samtidig har
kommunerne stor mulighed for at pavirke egen og andres udledning direkte eller
indirekte.

DK2020 er et projekt mellem KL, danske regioner og Realdania om at udvikle
klimahandlingsplaner for hele Danmark som led i at na klimaneutralitet i 2050.
Klimaplanen:

e Indeholder forslag til konkrete indsatsomrader, der baner vejen for
nettonul-udledning inden udgangen af 2050

o Anskueligger hvordan kommunen planlagger at tilpasse sig
klimaforandringer og hvilke omrader, der kan prioriteres farst

o Opridser sociale, miljgmaessige og skonomiske gevinster

o Beskriver kommunens ressourcer og de samarbejdspartnere, der skal
inddrages for at na kommunens klimamal

Gennem dialog og samarbejde med kommunens klimamedarbejdere kan
destination og erhverv inddrages, fa radgivning, og lade sig inspirere til
klimahandling. Hermed understottes bade kommunens og destinationens mal!



3. DE FIRE C’ER (+17?)
-VIGTIGT INDEN OPSTART!

DE FIRE C'ER

praesenteret af Jeremy Smith,
Klimaekspert, Travel Foundation

C5: COMMUNICATION - DET FEMTE C?

= P3 masterclass #4 blev kommunikation fremhaevet som helt
afgerende for at fa flest muligt akterer med parejsen.

= Klimakommunkation skal forklare, synliggere og udbrede
klimahandling i en bred kreds af lokale interessenter og
bes@gende.

N

C1:

COMMITMENT
Forpligtelse er det farste og afgarende skridt (Just Declare)

| ferste stadie handler det ikke om at vide alt, men om at gere det’. Selvom
udfordringen er massiv, kan man starte i det sma, sa laenge det er relevant.

C2: COLLABORATION

Samarbejde er afgerende for klimahandling.
Der bar samarbejdes mellem offentlige og private og pa tveers af sektorer
“We can't compete on climate! We HAVE to collaborate about this”

C3: CAPACITY

Kapacitet, det tredje ¢, papeger nadvendigheden af Iabende at opbygge og
forene ressourcer i form af viden, hander og gkonomi.

C4: CONTEXT

Context understreger, at klimahandling sker pa forskellige mader forskellige
steder i verden.

Modeller (som denne) kreever tilpasning, saledes at de giver mening og kan
indpasses til lokal kontekst.

Destinationer kan bidrage med lokal viden og ‘oversaettelse’ af universelle

modeller.



4. MAL! MAL! MAL! 0
- HYORDAN MALER VI KLIMAHANDLING? VAR BOR OB RAN AN HALES

At male nedbringelsen af CO2 er helt centralt og afgarende som led i
klimahandling. Méling sikrer, at resultaterne flugter med
forventninger og dokumenterer klimaindsatsen. Men

C02-maling kan virke kompliceret og ligger ofte langt fra LAS MERE OM GRONNE INDIKATORER HER 0OG

sadvanlige KPI’er i turismen - og ofte 0gsa udenfor DMOens OM ECT’S INDIKATORER HER
regi. Her kan du finde inspiration til, hvordan man kan male og

hvordan andre maler deres klimaindsats indenfor turisme. 7

‘UDSLIPSKALKULATOR'’
DESTINATIONENS CO2-UDLEDNING SMV'ENS EGEN MALING
LAES MERE HER
LAES MERE OM HVORDAN HER. SE KALKULATOR HER BLIV INSPIRERET HER

L N ~X


https://crt.dk/wp-content/uploads/BAeREDYGTIGT_TURISMEREGNSKAB.pdf
https://single-market-economy.ec.europa.eu/sectors/tourism/offer/sustainable/indicators_en
https://www.visitvalencia.com/en/news-room/valencia-becomes-first-city-world-verify-and-certify-carbon-footprint-its-tourist
https://www.carbonandmore.com/sustainability-kpis-for-smbs/
https://business.visitnorway.com/no/utslippskalkulator/

5. INSPIRATION TIL KLIMAHANDLING

Nysgerrig pa at leese og lare mere? Se, hvad andre
destinationer og virksomheder har gjort og find eksempler pa
klimahandlingsplaner.

——

VISIT SCOTLAND

° Net Zero DMO Climate Action Pilot, LES MERE HER
° Destination Net Zero National Action Plan, LES MERE HER
. Decarbonising the Tourism Value Chain, LAS MERE HER

L/ES OGSA KLIMAHANDLINGSPLANER FRA TURISMEVIRKSOMHEDER
UNDER ‘TOURISM DECLARES’ HER

HVAD HAR ANDRE DESTINATIONER GJORT?

HER KAN DU LAESE OREGONS OG
INVERNESS’ KLIMAHANDLINGSPLANER.

\—

N INSPIRERET?
TOURISM DECLARES A CLIMATE

EMERGENCY HER

I—

VISITNORWAY’s

L/ES STRATEGIEN HER

—



https://www.visitscotland.org/news/2022/destination-climate-action
https://www.visitscotland.org/supporting-your-business/responsible-tourism/sustainability/climate-change/net-zero
https://www.thetravelfoundation.org.uk/project/decarbonising-the-tourism-value-chain/
https://www.tourismdeclares.com/who-has-declared
https://assets.simpleviewcms.com/simpleview/image/upload/v1/clients/norway/Nasjonal_Reiselivsstrategi_engelsk_red_c59e62a4-6fd0-4a2e-aea1-5e1c6586ebc6.pdf
https://www.tourismdeclares.com/
https://visittheoregoncoast.com/industry/oregon-coast-tourism-climate-action/
https://visittheoregoncoast.com/industry/oregon-coast-tourism-climate-action/
https://www.visitinvernesslochness.com/sites/default/files/2022-06/VILN%20Climate%20Action%20Plan%20June%202022.pdf

